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Soltour dispara un 10% su oferta para verano

ante el tiron de la demanda nacional

El grupo alertade
que lacarestiade los
vuelos merma los
viajes de largo radio

CARLOSMOLINA
MADRID
El turismo extranjero a Es-
Pana sigue creciendo impa-
rable. Cerrd 2023 con 85,3
millones de viajeros, nue-
vo maximo histérico, v las
primeras previsiones, como
la de CaixaBank Research,
hecha ptblica este martes,
apuntan a que este arno se
cerrard en 90 millones. Y el
turismo nacional no se le
queda atras. “La gente si-
gue teniendo ganas de via-
jar por lo que prevemos un
crecimiento de doble digito,
en torno al 10%, en nuestra
oferta alas agencias de via-
jes”, asegura Tomeu Benas-
sar, consejero delegado de
Soltour, el mayor turopera-
dor de viajes de esparioles
al extranjero.

En una entrevista con
CincoDias, Benassar recal-
ca que esa tendencia va en

linea con la obtenida en Se-
mana Santa, auncue recono-
ce que también se estan repi-
tiendo los mismos patrones
de compra, marcados por un
mayor peso de las compras
anticipadas y de las reservas
de ultima hora. “En ambos
casos, lagente vabuscando
precios mas bajos porque
la inflacién esté afectando
alas decisiones de compra.
No tanto a viajar, ya que se
ha convertido en una priori-
dad para una gran parte de
las familias, pero si adénde
v aqui los méas perjudicados
sonlos destinos de largora-
dio”, senala.

Buena prueba de ese
cambio de tendencia en
busca de mejores tarifas
es el lanzamiento por parte
de Soltour de un paquete
de ofertas de ultima hora,
que estara vigente desde el
1 de junio hasta finales de
octubre, en el que ademéas
de los precios, el turopera-
dor amplia la vigencia de las
ofertas hasta el 1 de octubre
y ademas, solo en algunos
destinos seleccionados con

anterioridad, se ofrece la po-
sibilidad de que el primer
nifio viaje gratis. “Es un guifio
dirigido claramente haciael
turismo familiar”.

El consejero delegado de
Soltour destacaladivergen-
cia entrela evolucién de los
precios hoteleros, “que se
han moderado en log tltimos
meses”, frente a los precios
de los vuelos, “que han segui-
do creciendo con fuerza”. En
su opinién, este movimiento
es el que ha provocado una
menor demanda de los via-
jes a destinos lejanos como
Asia o EE UU y un fuerte
crecimiento de peticiones
parair al Mediterraneo y al
Atlantico. “Hemos acertado
plenamente con las tres in-
corporaciones a nuestro pro-
grama este ano. Eslovenia,
Albaniae Islade Sal, en Cabo
Verde, estan funcionando
muy bien como destinos que
combinan culturacon el con-
cepto clasico de vacaciones”
En cualquier caso destaca
que Caribe sigue siendo el
producto estrella en vera-
no. “Pese alacarestiadelos

Tomeu Benassar, consejero delegado de Soltour. MANUEL CASAMAYON

El turoperador
amplia su pagquete
de ofertas de
ultima hora hasta
finales de octubre

'

vuelos seguimos teniendo
unarelacion calidad-precio
imbatible en el mercado”.
Las buenas previsiones
de Soltour serefuerzan con
los objetivos logrados en el
primer ano de vida de Trave-
lance, la alianza de turope-
radores o grupos de gestién
liderado por Soltour y del
cjue forman parte Luxotour,

Europamundo y Coming2
como socios, a los que se
unen Guest Incoming, TUL y
Nevatour como afiliados e In-
termundial como proveedor.
El grupo se ha puesto como
objetivo captar el 30% de los
viajes turoperados en Espa-
fia y para ello ha realizado
un road showintensivo para
captar potenciales clientes.




