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Elsaxofonista
vlapublicidad

ror José Maria Noguerol

Periodista y escritor

nlosiniciosdelos 80, Pe-

pe, un quimico de Valla-

dolid, se ganabala vida

tocando el saxofén poral-
gunos rincones de Barcelona.
Me lo encontré en una casa de
comidas en Pintor Fortuny, y
me invitd. «Lasemanaque vie-
ne tengoqueiraunestudiode
sonido a grabar un jingle para
un cava cataldn. Pagan muy
bien». Pepe dejd las calles para
siemprey se hizo con un nom-
bre y un prestigio como mu-
sicodesintonias para cuiias de
radio y spots de television.
Nuncavolvid alascallesy mu-
cho menos ala quimica. Los
comienzosdelaedad deorode
la publicidad espafiola estuvie-
ron marcados porel azary el
talento. El azar del crecimien-
to econdémicoy el talento de
una juventud preparada para
lacreatividad publicitariaque
desboco suinteligenciaenuna
actividad tan incomprendida
como denostada.

La publicidad ha sustentado,
ysustenta, nuestros medios in-
formativos, y garantiza su in-
dependencia, en contradel t6-
pico de que la condiciona. Las
marcas, grandes y pequeias,
seapoyaron en ella para crecer
einformar ala ciudadania. No
esuna profesion que ostente el
prestigio social que se merece,
mucho menos el reconoci-
miento de los profesionales
que la han hecho grande en
nuestropaisyen el exterior. En
aquella época, dos publicita-
rios zaragozanos, Juan Maria-
no Mancebo y José Maria La-
penia, esbozaban los primeros
pasos de los mas gloriosos mo-
mentos de la publicidad es-
paiiola: El cuponazo de la ON-
CE, Si da-No da para el Minis-
terio de Sanidad o Aprendea
usarla television para RTVE,
con aquel perrito, Pippin, que
consiguio el primer gran pre-
mio de la publicidad espaio-
laen el Festival de Cannes.

En 2024 queda poco en el
recuerdo porque ya nada es
como fue, légico, y el trabajo
publicitario continia ocu-
pando, por desgracia, el in-
merecido lugar que no le co-
rresponde. ®




