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EL DECALOGO SOSTENIBLE DE
ILUNION

Comunicacion

Comunicar para Social
transformar

Comunicaciénresponsa- B s :

ble. ILUNION Comunica-

cion Social es la Unica
agencia de comunicacion y marke-
ting digital que lleva los valores so-
ciales en su ADN. Bajo el claim Co-
municar para transformar, aboga por
una comunicacion responsable y
con poder para impulsar cambios e
inspirar actuaciones que hagan posi-
ble una sociedad mejor y mas justa.

Clientes con propésito

social, ambientaly eco-

némico. La agencia lleva
decadas poniendo su experiencia y
su profesionalidad al servicio del
bien comtin y de proyectos, clientes
y causas con un verdadero impacto
social. Por ello, es la agencia de re-
ferencia para las empresas y organi-
zaciones realmente comprometidas
con la sostenibilidad y la accion
social.

Inclusion laboral: somos

centro especial de em-

pleo. Como parte de
ILUNION, Comunicacion Social esun
ejemplo de transformacion empresa-
rial que apuesta por las personas y la
inclusion, siendo centro especial de
empleo. Asi pues, la plantilla esta for-
mada por méas de un 70% de perso-
nas con discapacidad.
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Apuesta por el desarrollo

profesional. ILUNION Co-

municacion Social apuesta
por la continua formaciony desarrollo
profesional de sus colaboradores. Asi,
cuenta con programas propios de for-
macion especificos en materia de
comunicacion, eventos y marketing
digital, fomentando el uso y aprendi-
zaje de nuevas tecnologias.

lgualdad de oportunida-

des. Las politicas de ges-

tion estan disefiadas para
garantizar que todos los colaborado-
res con discapacidad reciban el mis-
mo trato que los demas, sin discrimi-
nacién. Estas politicas establecen
normas para la contratacion, el em-
pleo, el desarrollo profesional y la
evaluacion.

Alianzas como motor de

transformacion. [LUNION
estd adherido al Pacto
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ILUNION Comunicacion Social, agencia de comunicacion y marketing digital, forma parte de ILUNION, un
modelo empresarial Uinico que pertenece al Grupo Social ONCE. La agencia se erige como un ejemplo de
transformacién empresarial que apuesta decididamente por las personas, la inclusién y la sostenibilidad IPMARK

como centro de toda la estrategia.

Mundial de Naciones Unidas, a la
Red Espafola de Pacto Mundial y a
entidades como Forética. En linea
con el proposito de la companiia de
Construir un mundo mejor con
tod@s incluid@s, la agencia ha
puesto en marcha distintas alianzas,
fiel a su compromiso de desarrollar
un modelo empresarial que aline
rentabilidad econémica y social.
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Gestion responsable y
transparencia. La visibili-
zacion de cuentas y ges-
tiones es uno de los compromisos
de ILUNION con sus colaboradores.
Abogamos por una comunicacion
transparente y eficaz tanto a nivel
externocomo interno, yaquees fun-
damental para lograr los objetivos

Co M U N ICAR PARA de nuestros colaboradores.

TKANSFORMAQ

Un mundo
en conflicto

Voces en primera linea describen |o inexplicable que es |a guerra

Crecimiento econémico

sostenible. ILUNION Co-

municacion Social centra
su crecimiento en las tres vertientes
de la sostenibilidad: econdmica,
buen gobierno y social. El Plan Direc-
tor de Sostenibilidad ILUNION 2023
-2027 es la hojade rutaa seguir para
lograr que la sostenibilidad sea un
eje transversal de la estrategia del
grupo y de todos sus negocios.

Economia circular. La

apuesta medioambiental

de ILUNION se apoya en
cinco pilares: lucha contra el cam-
bio climatico, gestion eficiente de
los recursos naturales, aplicacion de
los principios de economia circular,
prevencién de la contaminacion y
conservacion del medio natural y
biodiversidad. Desde la agencia po-
nen el foco en reducir el impacto
derivado de su actividad fomentan-
do la economia circular, mejorando
la gestion de procesos o reduciendo
el uso de papel y toner.

Eventos sostenibles.

ILUNION Comunicacion

Social esespecialistaenla
organizacion de eventos sostenibles
tanto medioambientalmente como
socialmente. Y es que la sostenibili-
dad también pasa por garantizar la
accesibilidad en los eventos para
que cualquier persona, con osin dis-
capacidad, pueda participar en él en
igualdad y de manera auténoma.
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