
C ILUNION
Comunicaci(~n
Social

~ Comunicaci6n responsa-
bleo ILUNION Comunica-
ci6n Social es la L~nica

agencia de comunicaci6n y marke-
ting digital que Ileva los valores so-
ciales en su ADN. Bajo el claim Co-
municar para transformar, aboga por
una comunicaci6n responsable y
con poder para impulsar cambios e
inspirar actuaciones que hagan posi-
ble una sociedad mejor y m~s justa.

~ Clientes con prop6sito
social, ambiental y eco-
n6mico. La agencia Ileva

d~cadas poniendo su experiencia y
su profesionalidad al servicio del
bien comQn y de proyectos, clientes
y causas con un verdadero impacto
social. Pot ello, es la agencia de re-
ferencia para las empresas y organi-
zaciones realmente comprometidas
con la sostenibilidad y la acci~n
social.

~ InclusiOn laborah somos
centro especial de em-
pleoo Como parte de

ILUNION, Comunicaci6n Social es un
ejemplo de transformaci6n empresa-
rial que apuesta por las personas y la
inclusi6n, siendo centro especial de
empleo. Asi pues, la plantilla est~ for-
mada pot mrs de un 70% de perso-
has con discapacidad.

{~

Apuesta por el desarrollo
profesional. ILUNION Co-
municaci6n Social apuesta

pot la continua formaci6n y desarrollo
profesional de sus colaboradores. Asi,
cuenta con programas propiosde for-
maci6n espec[ficos en materia de
comunicaci~n, eventos y marketing
digital, fomentando el uso y aprendi-
zaje de nuevas tecnologias.

~ Igueldad de oportunida-
des. Las politicas de ges-
ti6n est~n dise~adas para

garantizar que todos los colaborado-
res con discapacidad reciban el mis-
mo trato que los demos, sin discrimi-
naci6n. Estas politicas establecen
normas para la contrataci6n, el em-
pleo, el desarrollo profesional y la
evaluaci6n.

~ Alianzas como motor de
transformaci6n. ILUNION
est~ adherido al Pacto
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COMUNICAR PARA

Mundial de Naciones Unidas, a la
Red Espar~ola de Pacto Mundial y a
entidades como For~tica. En linea
con el prop6sito de la compaSia de
Construir un mundo me)or con
tod@s incluid@s, la agencia ha
puesto en marcha distintas alianzas,
fiel a su compromiso de desarrollar
un modelo empresarial que aL~ne
rentabilidad econ6mica y social.

~ Gesti6n responsable y
~ansparencia. La visibili-
zaci(Sn de cuentas y ges-

tiones es uno de los compromisos
de ILUNION con sus colaboradores.
Abogamos por una comunicaci6n
transparente y eficaz tanto a nivel
externo oomo interno, ya que es fun-
damental para Iograr los objetivos
de nuestros colaboradores.

~ Creclmlento econ6mlco
sostenible. ILUNION Co-
municaci~n Social centra

su crecimiento en las tres vertientes
de la sostenibilidad: econ6mica,
buen gobierno y social. El Plan Direc-
tor de Sostenibilidad ILUNION 2023

2027 es la hoja de ruta a seguir para
Iograr que la sostenibilidad sea un
eje transversal de la estrategia del
grupo y de todos sus negocios.

~ Economia circular. La
apuesta medioambiental
de ILUNION se apoya en

cinco pilares: lucha contra el cam-
bio clim~tico, gesti6n eficiente de
los recursos naturales, aplicaci(Sn de
los principios de economia circular,
prevenci(~n de la contaminaci(Sn 
conservaci(Sn del medic natural 
biodiversidad. Desde la agencia pc-
hen el foco en reducir el impacto
derivado de su actividad fomentan-
do la economia circular, mejorando
la gesti6n de procesos o reduciendo
el uso de papel y t6ner.

~ Even|os sostenlbles.
ILUNION Comunicaci~n
Social es especialista en la

organizack~n de eventos sostenibles
tanto medioambientalmente como
socialmente. ¥es que la sostenibili-
dud tambi~n pasa por garantizar la
accesibilidad en los eventos para
que cualquier persona, con o sin dis-
capacidad, pueda participar en 61 en
igualdad y de manera aut(Snoma.
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