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M. F. Bilbao 
Solaris, filial polaca de CAF, 
se adjudica un nuevo contra-
to del operador sueco Nobina 
y consolida su posición en el 
mercado europeo de autobu-
ses cero emisiones, que enca-
beza desde hace 12 años. 

La firma sueca le ha con-
tratado el suministro en 2024 
y 2025 de 88 autobuses eléc-
tricos de varios modelos Ur-
bino interurbanos y urbanos 
para las regiones de Escania y 
Värmland, así como para la 
ciudad de Malmö. El volu-
men total de este pedido su-

pera los 50 millones. El pasa-
do año, Solaris ya contrató 
con Suecia vehículos eléctri-
cos para Estocolmo (55 auto-
buses) y Kristianstad (23). 

Los nuevos contratos pre-
vén la fabricación para Esca-
nia y Värmland de vehículos 
de tres ejes, equipados con el 
paquete escandinavo para 
afrontar las difíciles condicio-
nes climáticas del país nórdi-
co, permitiendo su funciona-
miento durante todo el día y 
carga nocturna mediante un 
sistema enchufable. 

Para Malmö, Solaris fabri-

cará buses articulados con 
propulsión modular. 

Además, la empresa polaca 
de CAF se ha adjudicado un 
contrato de 15 autobuses de 
hidrógeno de 12 metros para 
el operador alemán Ovag, que 
se destinarán a reforzar la flo-
ta de la ciudad alemana de 
Gummersbach, en el estado 

de Renania del Norte-
Westfalia, al Este del país. 

Desde CAF destacan que 
este pedido –valorado en 
unos 10 millones–  “consolida 
el dominio” de Solaris en el 
mercado europeo de vehícu-
los con hidrógeno. Hoy en 
día, casi uno de cada dos auto-
buses urbanos de hidrógeno 
que se matriculan han sido fa-
bricados por Solaris. Recien-
temente, la filial polaca se hi-
zo con otros pedidos de vehí-
culos de hidrógeno en Ale-
mania para Fráncfort, Essen, 
Colonia y Gross-Gerau.

Acciona puja por una 
autopista en Arabia 
de 1.500 millones
CONCESIONES/ Más de medio centenar de firmas se interesan 
por el corredor entre Aseer y Jazan de 136 kilómetros.

CAF se adjudica 88 buses eléctricos 
para Suecia por más de 50 millones

C.Morán. Madrid 
Acciona forma parte de la nu-
merosa lista de contratistas 
locales e internacionales que  
han manifestado interés por 
construir y operar la autopis-
tas entre las poblaciones de 
Aseer y Jazan, un corredor de 
136 kilómetros de tres carriles 
por sentido que el Gobierno 
saudí quiere adjudicar por un 
plazo de 30 años. 

Se trata de una infraestruc-
tura compleja que requerirá  
de seis intersecciones, 57 
puentes con una longitud to-
tal de 18 kilómetros y 11 túne-
les de 9,2 kilómetros, con una 
inversión inicialmente pre-
vista de 1.500 millones de dó-
lares. 

Además de Acciona, figu-
ran en la lista de contratistas 
interesados corporaciones 
como la francesa Bouygues, la 
italiana Webuild, la turca Li-
mak y una larga lista de com-
pañías chinas y orientales, 
además de fondos de inver-
sión con Abrdn y Plenary, en-
tre otros. Entre las compañías 
locales que han manifestado 
interés figura Urbas Medio 
Oriente. 

Arabia Saudí ha atraído a 
los grandes contratistas espa-
ñoles que han crecido en 
áreas como el ferrocarril, los 
metros y el agua, pero con es-
caso peso en carreteras. Las 
estimaciones apuntan a que el 
país invertirá más de 100.000 

Solaris fabricará 
también 15 vehículos 
de hidrógeno para 
Alemania por  
otros 10 millones

millones de dólares para mo-
dernizar sus actuales infraes-
tructuras, incluidas las carre-
teras. 

En obra civil, FCC y Accio-
na figuran entre los mayores 
contratistas internacionales, 
tanto en infraestructuras de 
movilidad como en obras vin-
culadas al ciclo integral del 
agua. Por volumen de inver-
sión, el concurso para cons-
truir y mantener la nueva Lí-
nea 7 del Metro de Riad es 

Eroski factura un 3% 
más, pero reduce  
un 57% sus ganancias
Marián Fuentes.  Bilbao 

Eroski cerró el primer trimes-
tre de su ejercicio fiscal –del 1 
de febrero al 30 de abril– con 
un aumento de sus ventas 
brutas –incluyendo IVA– del 
3,1%, hasta alcanzar los 1.364 
millones de euros. A superfi-
cie constante, este alza fue li-
geramente superior: 3,4%. 

El grupo de distribución, 
que publica por primera vez 
sus resultados trimestrales 
tras emitir 500 millones en 
bonos en 2023, tuvo un bene-
ficio de 9,5 millones hasta 
abril, un 57% menos que las 
ganancias de un año antes.  

La caída de resultados res-
ponde sobre todo al coste de 
las materias primas y al alza 
de los gastos de personal y de 
los costes financieros, según 
los datos económicos envia-
dos a la CNMV. 

En el trimestre, Eroski au-
mentó sus ventas en super-
mercados, franquicias e hi-
permercados, pero redujo li-
geramente los ingresos pro-
cedentes de sus negocios de 
diversificación, sobre todo 
por la menor actividad de las 
gasolineras tras un año de 
fuertes subidas. 

En alimentación –segmen-
to estrella del grupo– la factu-
ración subió un 4,4%, hasta 
1.297 millones, gracias al tirón 
de la marca propia, que la ca-
dena de la corporación Mon-
dragón ha decidido impulsar 
para aplacar el agujero en el 
bolsillo de los consumidores 
derivado del estallido de pre-

cios. La marca blanca –a la 
que históricamente Eroski no 
había dado gran trascenden-
cia– supone ahora el 35,1% de 
sus ventas de alimentación. 

Los responsables del grupo 
cooperativo destacan que la 
evolución de ventas responde 
también en buena parte al 
“esfuerzo promocional” para 
mitigar el efecto del alza de 
costes en los precios finales.  
Precisamente, esta política 
habría reducido el margen 
bruto en ocho décimas por-
centuales sobre el total de 
ventas. La directora general, 
Rosa Carabel, explica que el 
primer trimestre cierra en lí-
nea con las previsiones del 
grupo, que aspira a lograr un 
ebitda similar al de 2023, que 
fue “extraordinario” y rebasó 
los 331 millones de euros. 

Estas cifras siguen a un 
ejercicio 2023 en que Eroski 
alcanzó unas ventas de 5.729 
millones brutos, un 6,3% más; 
y durante el cual disparó su 
beneficio un 70%, colocándo-
lo en 109 millones. 

Para los próximos 3 años, 
su nuevo plan estratégico pre-
vé alcanzar unas ventas de 
6.700 millones en 2026, 1.000 
millones más que a finales de 
2023, e invertir  450 millones.

Ingresa 1.364 
millones por el tirón 
de su enseña propia 
y gana 9,5 millones 
hasta abril

Deuda y nueva estrategia
 El grupo vasco emitió 
bonos por 500 millones de 
euros en 2023 y lanzará 
ahora 100 millones 
en pagarés.

 El nuevo plan 
estratégico prevé 
aumentar ventas en  
1.000 millones y facturar 
6.700 millones en 2026.

Las autoridades 
saudíes quieren 
financiar el corredor 
con una concesión  
a 30 años

Las ventas del grupo de distribución alcanzan los 1.364 millones.

José Manuel Entrecanales,  
presidente de Acciona.

uno de los más grandes, por 
valor de unos 10.000 millones 
de euros. Acciona y FCC for-
man parte de sendos consor-
cios constituidos para pujar 
por este proyecto emblemáti-
co. FCC, como parte del con-
sorcio que ganó en 2013 uno 
de los lotes para diseñar y 
construir las primeras líneas 
del suburbano, ha sido invita-
do para participar en la am-
pliación de la Línea 2. 

En el sector de la promo-
ción inmobiliaria, Urbas es el 
representante español que ha 
irrumpido en Arabia Saudí 
con más ambición, al cerrar 
acuerdos con socios locales 
para participar en alguna de 
las promociones en marcha 
del país como, por ejemplo, 
589 viviendas en Al-Fursan 2, 
un megadesarrollo urbanísti-
co al noreste de Riad. El mer-
cado inmobiliario saudí prevé 
600.000 viviendas nuevas 
hasta 2030. 

En energía, Técnicas Reu-
nidas, aliada con la china Si-
nopec, es el gran referente es-
pañol, mientras que Renfe y 
Alsa abanderan el desembar-
co en el país árabe en el sector 
de transportes junto a provee-
dores de material rodante de 
la talla de Talgo y CAF.  

Otro frente en el que Espa-
ña está sacando petróleo es la 
industria de defensa, con Na-
vantia como gran exponente 
en barcos de guerra.

Tendam abre 
un centro 
logístico con 
25 millones 
de inversión
Víctor M. Osorio. Madrid 
Tendam, el grupo textil due-
ño de marcas como Cortefiel, 
Women’Secret o Springfield, 
entre otros, inaugurará un 
nuevo centro logístico en 
Illescas (Toledo) en el segun-
do semestre del año –estará 
operativo al 100% en 2025–. 
Servirá principalmente para 
dar cobertura al crecimiento 
de su negocio digital.  

La compañía, que espera 
un fuerte crecimiento en este 
canal a través de la venta de 
sus marcas y de enseñas de 
terceros mediante su mar-
ketplace, invertirá 25 millones 
de euros en el proyecto, que 
sumará 63.000 metros cua-
drados.  

“En el ejercicio 2023 los in-
gresos online de Tendam su-
peraron los 187 millones, lo 
que supone un incremento de 
casi el 9% respecto a 2022 y de 
más de un 20% en compara-
ción con 2021. Tendam está 
bien posicionada para seguir 
creciendo con la expansión 
de su canal digital, sustentada 
en el aumento estructural 
previsto de la penetración on-
line en mercados clave como 
España, Portugal y México”, 
explicó ayer Jaume Miquel, 
presidente y consejero dele-
gado de Tendam 

El centro de Toledo, pro-
movido por Montepino y ges-
tionado por ID Logistics para 
Tendam, tendrá capacidad de 
preparación y expedición pa-
ra unas 24 millones de pren-
das anuales, aunque está dise-
ñado para permitir una am-
pliación que le permitiría su-
perar los 30 millones. 
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