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Santander integra el negocio

de Autocompara en
Latinoamérica para crecer

E. del Pozo. Madrid

Santander da un paso mas en
su estrategia internacional de
Seguros.

El grupo ha creado Auto-
compara en Latinoamérica
una plataforma digital de se-
guros de automoviles que
agrupara la actividad que
ahora desarrolla el banco en
este segmento en México,
Brasil, Chile, Argentina, Uru-
guay'y Polonia.

Como responsable de este
proyecto ha nombrado a
Eneko Fonseca, hasta ahoraal
frente de la estrategia para la
region de América del Sur del
banco.

Con sede en Sao Paulo, su
mision sera integrar las dife-
rentes unidades de Autocom-
para en cada pais en la plata-
forma regional que se acaba
decrear.

Autocompara ofrece segu-
ros de coches y motos online
de varias aseguradoras entre
las que estd Mapfre, Zurich y
AXA ademas de otras de las
principales locales. Cuenta
con 1,4 millones de p6lizas co-
mercializadas.

Lanueva plataforma absor-
ber4 las herramientas tecno-
logicas, los equipos y las capa-
cidades en Latinoamérica, co-
menzando por México, Brasil
y Chile. En una fase posterior,
lo previsto es incluir Argenti-
na, Uruguayy Polonia a medi-
daque el proyecto madure.

La facturacion (ingresos
por comisiones de interme-
diacion) de este comparador
supera los 120 millones de eu-
ros, con crecimientos anuales
superiores al 13%, apuntan en
la entidad. México y Brasil
acaparan el 75% de este nego-
cio y el resto se reparte en el
resto de los paises en los que
trabaja.

En México tiene una cuota
de mercado del 35% en el se-
guro de automoviles en ban-
caseguros y acumula un mi-
116n de polizas activas.

Los planes de Santander
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Eneko Fonseca, responsable de Autocompara en Latinoamérica.

Eneko Fonseca
asume la
responsabilidad de
integrar los negocios
de Autocompara

México, Brasil y Chile
unen sus fuerzas en
la nueva plataforma
en la primera

fase de la operacion

son duplicar el tamafio de esta
actividad en los préoximos
afios, impulsando el negocio
dirigido al consumidor final y
entrando en nuevos segmen-
tos como los concesionarios y
las flotas de vehiculos.

La operacion disefiada bus-
ca sinergias en la adquisicién
de clientes, la tecnologia y en
las operaciones de mercado al
unir las fuerzas que Auto-
compara despliega ahora en
diferentes paises.

Eneko reportara a Arman-
do Baquero, consejero dele-
gado de Santander Insurance
Holding y responsable global
de seguros del banco.

Los directivos de Auto-
compara en Brasil, México y
Chile reportaran a Fonsecay
al responsable del negocio lo-
cal.

La operacién de integra-
cion esta pendiente de las
aprobaciones necesarias en
los paises en los que se va a
desplegar en la primera fase.

Santander descarta traer
Autocompara a Esparia, don-
de tienen un acuerdo con
Mapfre en este ramo, que se
materializa a través de una fi-
lial conjunta.

Tampoco tiene intencién
de implantarlo en Reino Uni-
do, ya que este mercado esta
dominado por este tipo de he-
rramientas y la competencia
esmuy elevada.

En América Latina, el ban-
co tiene un acuerdo de banca-
seguros con Zurich en otros
segmentos.

Grupo Santander ingreso
el afio pasado 1.772 millones
de euros en comisiones por la
venta de polizasy capt613.177
millones en primas. La apor-
tacion del negocio asegurador
al beneficio de Santander cre-
¢i6 un 2% el afio pasado hasta
1.496 millones.




