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Eroski factura 
1.360 millones y 
gana 9,5 millones 
de febrero a abril
Prevé un ‘ebitda’ para 
este año como en 2023, 
que fue de 330 millones

M. M. BILBAO.  

El grupo Eroski cerró las cuen-
tas del primer trimestre del pre-
sente ejercicio, del 1 de febrero 
al 30 de abril de 2024, con unas 
ventas brutas de 1.364 millones, 
lo que representa un incremen-
to del 3,1% respecto al mismo pe-
riodo del ejercicio previo, y del 
3,4% a superficie constante. El 
resultado positivo se elevó has-
ta los 9,5 millones. La coopera-
tiva destaca la cifra de ventas en 
alimentación que ascendió a 1.297 
millones, un 4,4% superior. 

Según Eroski, esta progresión 
está marcada por “la buena re-
cepción del esfuerzo promocio-
nal y de contención de precios 
realizado desde finales de 2021, 
con el objetivo de mitigar el efec-
to de la inflación”. Debido a es-
ta medida se ha producido la re-
ducción del margen bruto por-
centual sobre el total de las ven-
tas netas en 0,8 puntos durante 
dicho periodo. 

Costes crecientes 
La cooperativa explica que di-
cha inversión en ahorro y con-
tención de precios se ha produ-
cido en un entorno de costes de 
explotación crecientes. 

El grupo que dirige Rosa Ca-
rabel aspira a lograr unos resul-
tados de ebitda en línea con los 
obtenidos en 2023. Ese año su 
ebitda mejoró cerca del 18%, has-
ta los 331 millones de euros.

Javier Romera MADRID. 

Tendam Brands, la empresa textil 
propietaria de Cortefiel o Springfield, 
ultima la puesta en marcha de un 
nuevo centro logístico en la locali-
dad de Illescas, en la provincia de 
Toledo. El objetivo de la compañía 
es que pueda iniciar su actividad 
durante el segundo semestre de es-
te año para alcanzar su plena ope-
ratividad a principios de 2025. Una 
vez en funcionamiento, estas ins-
talaciones habrán supuesto para 
Tendam una inversión total que su-

pera los 25 millones de euros. 
Con 63.000 metros cuadrados de 

superficie de almacenaje fue con-
cebido como un proyecto llave en 
mano y ampliará la capacidad de 
almacenamiento y salida de pren-
das, así como los niveles de servi-
cio al cliente. Concebido para dar 
soporte principalmente al canal di-
gital del grupo, dota a la compañía 
de una capacidad logística amplia-
da de cara a la futura expansión de 
la compañía y al esperado creci-
miento del negocio online. 

Según explica Jaume Miquel, pre-
sidente del consejo de administra-
ción y consejero delegado de Ten-
dam, “en el ejercicio 2023 los ingre-
sos online de Tendam superaron los 
187 millones de euros, lo que supo-
ne un incremento de casi el 9% res-
pecto a 2022 y de más de un 20% 

en comparación con 2021”. Para 
Miquel, el grupo “está bien posicio-
nado para seguir creciendo con la 
expansión de su canal digital, sus-
tentado en el aumento estructural 
previsto de la penetración online en 
mercados clave como España, Por-
tugal y México, en los que la cuota 
online es relativamente baja en com-
paración con otras economías avan-
zadas”. 

24 millones de prendas 
El centro cuenta con capacidad de 
preparación y expedición de hasta 
24 millones de prendas anuales y 
está diseñado para permitir su ex-
pansión hasta alcanzar 30,2 millo-
nes de prendas al año en una segun-
da fase. Esta infraestructura no so-
lo mejora el nivel de servicio a los 
clientes, sino que también optimi-

187 
MILLONES DE EUROS 

Tendam logró alcanzar una 
facturación ‘online’ en el úl-
timo año de 187 millones de 
euros, lo que supone un au-
mento de casi el 9% con 
respecto a 2022. Para el 
consejero delegado de la 
empresa, Jaume Miquel, “el 
grupo está bien posociona-
do para seguir creciendo con 
la expansión de su canal di-
gital, sustentado en el au-
mento estructural previsto 
de la penetración ‘online’ en 
mercados clave como el de 
España”. 

La compañía textil 
quiere impulsar la venta 
‘online’ de sus cadenas 
Cortefiel y Springfield

Tendam ultima una gran plataforma logística en Toledo
za la eficiencia en las operaciones. 

Tendam explica en un comuni-
cado nuevo centro de Illescas ha 
obtenido la certificación de calidad 
ambiental Leed Platinum, recono-
cida internacionalmente para edi-
ficios sostenibles. Entre los logros 
destacados se encuentran un aho-
rro energético del 59%, un consu-
mo de agua reducido en un 53% gra-
cias al uso de aparatos sanitarios 
eficientes y la incorporación de flo-
ra que utiliza únicamente agua de 
lluvia para su riego.  

Promovido por Montepino y ges-
tionado por ID Logistics, el centro 
de Toledo es, según Tendam, “un 
ejemplo destacado de cómo las in-
fraestructuras pueden ser diseña-
das para ser sostenibles y eficien-
tes, al mismo tiempo que se man-
tienen los servicios”.

ta ahora tenía una presencia míni-
ma. Aunque la marca también ha-
ce descuentos, su objetivo es man-
tener siempre precios bajos para 
ganar cuota. Si todo sale como está 

previsto, Unit podría seguir los pa-
sos de Sfera, la cadena lanzada por 
el grupo para competir con Zara y 
que cuenta ya con 166 tiendas pro-
pias y un total de 287 franquicias in-
ternacionales.  

La marca de bajo coste de El Cor-
te Inglés cuenta con tres equipos de 
diseño, uno para cada categoría –in-
fantil mujer y hombre–, que están 
compuestos por profesionales de di-
seño, compras, asistentes de com-
pras, patronistas, diseño gráfico y 
administración, englobando en to-
tal a cerca de 60 personas.  

Además de ropa, vende también 
lencería, zapatería y complemen-
tos. En las tiendas de Unit se pue-
den encontrar así, por ejemplo, des-
de camisetas para mujer a 8 euros 
a vestidos por 12, jersey y sudade-
ras para hombre por 13 o pantalo-
nes por menos de veinte euros.  

En el caso de la moda infantil se 
pueden encontrar asimismo desde 
camisetas por seis euros a bañado-
res por diez. El Corte Inglés logró 
en el último ejercicio los mejores 
resultados ordinarios desde 2009 
con 359 millones, un 73,7% más. 

Antonio Travesedo, 
director de compras 
de textil de Hipercor 
y outlets, lidera el 
desarrollo de Unit

Tienda de Unit en Rivas Vaciamadrid. DAVID GARCÍA 

Javier Romera MADRID.  

El Corte Inglés no está dispuesto a 
desaprovechar ninguna oportuni-
dad que surja el mercado y, ante el 
crecimiento que están registrando 
las cadenas de bajo coste, prepara 
un plan para impulsar su marca Unit. 
La enseña se lanzó en 2017 y, aun-
que en un principio se vendía solo 
en Hipercor, la buena acogida que 
ha tenido durante estos años en el 
mercado le ha impulsado a abrir 
tiendas propias.  

A finales del año pasado el grupo 
inauguró así los dos primeros esta-
blecimientos en Majadahonda y Ri-
vas Vaciamadrid, además de la aper-
tura de un espacio de mil metros 
cuadrados en el centro comercial 
de Portal de l’Ángel en Barcelona, 
la calle más cara de Barcelona. De 
acuerdo con las fuentes consulta-
das por este periódico, la próxima 
apertura será ahora en El Escorial, 
también en Madrid, estando pre-
vistas también aperturas en otras 
zonas, según vayan surgiendo opor-
tunidades. Según las fuentes con-
sultadas, el desarrollo del proyecto 
lo está liderando Antonio Travese-
do, director de Compras de textil 
de Hipercor y Outlets del grupo. 

Competir en precio 
“La marca Unit nació para compe-
tir en precio y se dirige a familias 
jóvenes con hijos que buscan aho-
rrar a la hora de equiparse para el 
día a día”, explica El Corte Inglés, 
que quiere ocupar así poco a poco 
un nicho de mercado en el que has-

El Corte Inglés abrirá tiendas de bajo 
coste Unit para competir con Primark
La enseña, que abrirá su próximo local en El Escorial, nació dentro de Hipercor
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