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Aitor Caballero Cortés MADRID.  

El 83% de las empresas en España ya 
contratan un seguro de salud para 
sus empleados, según el 5º Baróme-
tro de Salud, realizado por SegurCaixa 
Adeslas. Este nivel sigue sin recupe-

rar los niveles prepandemia (86%), 
pero crece dos puntos respecto a 2021 
gracias a los nuevos modelos de con-
tratación de las pólizas. Y es que a día 
de hoy, el 48% de las empresas asu-
men todo el coste del seguro de sa-
lud, siete puntos menos que en 2021 
(55%). Esta cifra también está por de-
bajo de los datos de 2018, cuando la 
mitad de las organizaciones pagaban 
la totalidad del seguro. 

Asimismo, crecen otras fórmu-
las por las que el seguro de salud se 

fomenta cada vez más en el ámbi-
to empresarial. El modelo cofinan-
ciado entre empleador y empleado 
se mantiene estable (31%), pero so-
bre todo crecen otros como planes 
flexibles, en los que el trabajador 
renuncia a parte de su salario (mo-
netario) a cambio de un tratamien-
to fiscal más favorable. Este caso ha 
crecido nueve puntos respecto a 
2018 (32% en 2024) y los emplea-
dos se acogen el 80% de las veces a 
este plan si la empresa lo ofrece. 

El otro caso que destaca el estu-
dio es la negociación de mejores 
condiciones de la empresa para que 
el empleado abone una menor can-
tidad. Este ha crecido siete puntos 
respecto a 2018 y dos comparado 
con 2021, llegando al 10%. 

El beneficio social más valorado 
Tanto por la parte de la empresa 
como por la del empleado, el se-
guro de salud es el beneficio so-
cial más importante. Algo más de 

seis de cada diez decisores de em-
presa así lo creen, siendo una ci-
fra similar en el caso de los traba-
jadores.  

También, entre aquellas organi-
zaciones que aún no ofrecen un se-
guro de salud, es el que mayor in-
tención muestran de hacerlo en un 
futuro (29%). En cambio, los em-
pleados echan de menos planes por 
la salud mental. Tan solo un 21% de 
ellos reconoce que existan progra-
mas dedicados a ello.

El 48% de las empresas asumen el coste del seguro de salud
Hace tres años este 
porcentaje era del 55%, 
siete puntos más

Tienda de Apple en Barcelona. LUIS MORENO 
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La Comisión Europea abre una 
investigación contra Apple al con-
cluir que se ha registrado el in-
cumplimiento de la Ley de Mer-
cados Digitales de la Unión Euro-
pea y amenaza al gigante tecno-
lógico con imponer multas del 
10% del volumen de negocios en 
todo el mundo y hasta el 20% en 
caso de reincidencia. La institu-
ción cree que las normas de la 
compañía “impiden a los desarro-
lladores de aplicaciones dirigir li-
bremente a los consumidores ha-
cia canales alternativos para ofer-
tas y contenido”. 

En relación con ello, la legisla-
ción europea determina que quie-
nes distribuyen sus aplicaciones 
a través de App Store deben poder 
informar a sus clientes sobre “po-
sibilidades de compra más econó-
micas alternativas, dirigirlos a esas 
ofertas y permitirles realizar com-
pras”, y debe hacerlo de forma gra-
tuita. Tras revisarlo, la Comisión 
Europea entiende que ninguno de 
los tres conjuntos de términos co-
merciales que rigen la relación en-
tre Apple y los desarrolladores lo 
permite.  

Cobro de una tarifa  
En “la mayoría de los términos 
comerciales” para desarrollado-
res, Apple solo permite que redi-
rijan a los clientes con un enlace 
a una página web para concluir el 
contrato, en un proceso sujeto a 
varias restricciones “impuestas 
por Apple”, explica la institución. 
Es por ello por lo que esas limita-
ciones impiden a los desarrolla-
dores “comunicarse, promocio-
nar ofertas y concluir contratos a 
través del canal de distribución 
de su elección”. 

Pero la Comisión Europea no 
solo ha hablado de las restriccio-

Bruselas amenaza con sancionar a  
Apple con hasta el 10% de sus ventas
La Comisión le obligaría a vender parte de su negocio si se prueba la infracción

Tras la amenaza, la compañía 
puede ahora examinar los docu-
mentos y ejercer su derecho a la 
defensa, respondiendo por escri-
to a Bruselas. Y en función de las 
respuestas de la empresa estadou-
nidense, la Comisión podría adop-
tar una “decisión por incumpli-
miento dentro de los 12 meses des-
de la apertura de los procedimien-
tos el 25 de marzo de 2024”, indicó 
la institución. 

Investigación de Bruselas 
En paralelo, Bruselas ha iniciado 
una nueva investigación a Apple, 
ya es la tercera, por no respetar la 
normativa digital comunitaria en 
lo que se refiere a los términos con-
tractuales que ofrece a los desa-
rrolladores. En particular, se cen-
tra en el Core Technology Fee de 
Apple, sistema bajo el cual los de-
sarrolladores de tiendas de apli-
caciones de terceros y aplicacio-
nes de terceros deben pagar una 
tarifa de 0,50 euros por aplicación 
instalada e investigará la estruc-
tura de tarifas impuesta. 

Mientras Apple da una respues-
ta, el Ejecutivo desarrollará una 
investigación preliminar en cur-
so para aclarar si los controles y 
revisiones establecidos por Apple 
para validar aplicaciones y tien-
das de aplicaciones alternativas 
para ser cargadas lateralmente res-
petan la Ley de Mercados Digita-
les que deben cumplir gigantes co-
mo Alphabet (Google), Amazon, 
Apple, ByteDance (TikTok), Me-
ta (Facebook) y Microsoft. 

En caso de que se apruebe la in-
fracción, además de las multas ci-
tadas anteriormente, Bruselas  pue-
de obligar a la firma en cuestión 
“a vender un negocio o partes de 
éste, y prohibir al guardián adqui-
rir servicios adicionales relacio-
nados con el incumplimiento sis-
temático de la legislación”.

nes a los desarrolladores, sino que, 
además, Apple les cobra una tari-
fa por cada compra de bienes o 
servicios digitales que un usuario 
realiza dentro de los siete días pos-
teriores a utilizar un link-out des-
de la aplicación y el Ejecutivo per-
cibe que esta práctica va “más allá 
de lo estrictamente necesario”. 

Los desarrolladores 
deben poder informar 
a los usuarios sobre 
otras alternativas de 
manera gratuita

Magyar Vagon 
reestructura sus 
fábricas húngaras a 
la espera de Talgo

La firma quiere ser un 
actor mediano para 
mejorar exportaciones

Víctor de Elena MADRID.  

Magyar Vagon avanza en la con-
figuración de su nueva estructu-
ra empresarial mientras espera 
la resolución de la opa lanzada 
sobre Talgo. La compañía ferro-
viaria húngara, propietaria del 
45% del consorcio Ganz-MaVag 
que lanzó la oferta sobre el fabri-
cante de trenes español en abril, 
continúa a la espera de que se acla-
re el futuro de esta operación, pen-
diente del visto bueno del Gobier-
no de España. Mientras tanto, ha 
empezado a definir el futuro de 
las ocho instalaciones técnicas a 
su disposición en suelo magiar, 
adquiridas por compra de pro-
piedades o en el marco de la pri-
vatización de activos industria-
les del Estado de Hungría apro-
bada por el Gobierno de Viktor 
Orbán, propietario del 55% res-
tante del consorcio mediante el 
fondo estatal Corvinus.  
El director general de Magyar Va-
gon, Ludvig László se reunió la se-
mana pasada con representantes 
de los trabajadores de las distin-
tas fábricas, para transmitirles las 
novedades relativas al cambio de 
propiedad, los nuevos objetivos y 
el cambio de procesos y activida-
des en los talleres. En la reunión 
también estaban presentes ejecu-
tivos de MÁV Vagon (antigua em-
presa estatal privatizada a Magyar 
Vagon) y DJJ (Dunakeszi Jármu-
javító, la fábrica más grande de to-
das). Según ha desvelado el sindi-
cato ferroviario húngaro, Magyar 
Vagon tiene la intención de con-
vertirse en un actor global de ta-
maño mediano capaz de mejorar 
sus exportaciones. La nueva es-
tructura contempla un proceso de 
integración de las fábricas de DJJ 
en Dunakeszi y de MÁV Vagon en 
Szolnok bajo la marca principal.
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