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Melia eleva su beneficio un
1% hasta 51 millones por la
fortaleza del turismo urbano

Eventos como la Eurocopa
de Fuatbol o los conciertos
han tirado al alza de los
ingresos en Kuropa

V. E. MADRID.

La cadena hotelera Melia Hotels
cerrd el primer semestre del afio
con unas ganancias de 51,4 millo-
nes de euros, un 11,2% mas que el
aflo pasado a estas alturas. Los seis
primeros meses del gjercicio estu-
vieron marcados por una sustan-
cial reduccion de deuda por valor
de 271,6 millones hasta junio, a mo-
do de preparacion de una tempo-
rada estival que prevén “buena”.
Los ingresos crecieron un 5,5%
(11,7% en términos homogéneos),
hasta los 960,1 millones de euros.
De abril a junio, estos ingresos se
situaron en 520 millones de euros.
La compaiiia ha querido destacar
la reduccion del endeudamiento,
que se situa en 892,1 millones de
euros tras la reduccion menciona-
da, parte de la cual procedio inte-
gramente de la generacion de caja
operativa por valor de 70 millones..
Durante el periodo, Melia ha re-
financiado deuda con sus princi-
pales prestamistas, “con el objeti-

vo de mejorar las condiciones fi-
nancieras y alargar el perfil de ven-
cimientos”. Ademas, ha cancelado
dos préstamos anticipadamente y
apenas tendra 46,1 millones de eu-
ros por vencer durante el segundo
semestre, frente alos 280 millones
pendientes a principios de 2024.

Melia consolida asi su senda fi-
nanciera que contempla cerrar 2024
conun ratio de deuda neta inferior
a 2,5veces el Ebitda, que crecié un
10% durante el semestre hasta si-
tuarse en 240,3 millones de curos.
El margen mejoré 80 puntos basi-
cos frente al dato de 2023. La liqui-
dez se situd en 391,7 millones.

Los ingresos por habitacion (Re-
vPAR) se elevaron un 13,2% fruto
de la “positiva coyuntura” del ne-
gocio en Espaiia durante el segun-
do trimestre, cuando las tarifas re-
gistraron subidas del 6,8%y la ocu-
pacion se elevo 4,6 puntos. Estas
tendencias se dieron tanto en to-
das las regiones, en hoteles vaca-
cionales y urbanos, debido al au-
mento de los clientes de segmen-
tos corporativo y vacacional.

Espafia es la geografia donde me-
jor comportamiento esta teniendo
el negocio, debido a lo que consi-
dera “un solido posicionamiento
turistico”.




