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«En tiempos dificiles» es mas facil
manipular para consumir productos

Estos sentimientos varian
segun los determinantes
geoculturalesy
geopoliticos, explican los
socidlogos Eva Sotomayor
y Adrian Scribano

E. P.

JAEN. La profesora titular en el
area de Trabajo Social y Servi-
cios Sociales del departamento
de Psicologia de la Universidad
de Jaén (UJA), Eva Sotomayor, y
el investigador principal de Co-
nicet en el Instituto de Investi-
gaciones Gino Germani (Buenos
Aires/Argentina), Adrian Scri-
bano, senalaron ayer miércoles
que, «en tiempos dificiles», las
emociones son «mas suscepti-
bles» a ser usadas para mani-
pular a las sociedades para con-
sumir ciertos productos o apo-
yar determinadas politicas o mo-
vimientos sociales. Ademads, de-
tallaron que estos sentimientos
«varian» segun los determinan-
tes geoculturales y geopoliticos
de cada poblacion.

En una entrevista concedida a
Europa Press en la sede Anto-
nio Machado de Baeza de la Uni-
versidad Internacional de An-
dalucia (UNIA), los directores
del encuentro ‘Emociones en
tiempos dificiles: un consenso
global desde las ciencias socia-
les” explicaron que se trata de
un curso «muy importante» por-
que la sociologia ha incorpora-
do recientemente a sus estudios
el analisis de las emociones, algo
tradicionalmente asociado a la
psicologia, pero que «tiene mu-
cho que ver con lo social, por-
que en las interacciones socia-
les los sentimientos son funda-
mentales».

Gracias a la colaboracion de
la Federacion Espanola de la So-
ciologia y a la Fundaciéon ONCE,
han podido contar con la cola-
boracion de «grandes académi-
cos» a nivel internacional que
estudian el tema de las emocio-
nes, pues los determinantes geo-

culturales y geopoliticos hacen
que las emociones «se multipli-
quen de diversas maneras» y
hace falta analizar todos los ca-
sos de estudio.

Parte del curso se centra en
los «tiempos dificiles», segun
detallaron. Estas situaciones ha-
cen referencia a esos lugares
donde existen problemas como
el hambre o las desigualdades.
Las emociones generadas por

El sentimiento de
«placer» al encontrar
personas que sienten lo
mismo son parte del ser
humano, segun Scribano

el momento que se atraviesa son
«usadas para manipular las so-
ciedades», y los socidlogos tie-
nen que «conocer la forma en la
que se realiza esta manipula-
cion por medio de los sentimien-
tos segun el lugar y el poder po-
litico presente en el momento».

Sentimiento de pertenencia

«Es facil manipular a las socie-
dades en tiempos dificiles,
al igual que también lo es en
tiempos faciles, v se intenta a
través del consumo, la politica
o los movimientos sociales»,
destacd Sotomayor. Por su par-
te, Scribano resalté que las po-
liticas de sensibilidad, ese sen-
timiento de pertenencia y de
«placer» al encontrar a perso-

nas que sienten lo mismo, son
parte del ser humano, y las mis-
mas permiten transformar el
entorno de una persona a tra-
vés de las emociones.

Por ultimo, ambos explicaron
que el 80% de los productos con-
sume emociones, no necesida-
des. «Por ejemplo esta idea se
puede trasladar a la época de la
crisis econdémica de Espana en
los anios noventa, cuando au-
menté el consumo de produc-
tos de lujo tras una etapa de
prosperidad y con la crisis se
seguia consumiendo este tipo
de productos pero a un precio
mas reducido porque la gente
se sentia bien con estas adquisi-
ciones», concluyd la profesora
Eva Sotomayor.




